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Der Einfluss von neuen Technologien 
und Wissenschaft auf unser Leben 
wird immer grösser. Gleichzeitig sinkt 
aber das allgemeine Verständnis um die 
Zusammenhänge in dieser komplexen 
Welt. Darum ist es wichtiger denn je, dass 
wissenschaftliche Inhalte in verständ-
licher Form kommuniziert werden. Aber 
viele Medienhäuser bauen ihr Angebot 
ab – auch im Bereich Wissen – und gros-
se Teile des Publikums wenden sich neu-
en Medien wie den Gratis-Pendlerzeit-
ungen zu, in denen wissenschaftliche In-
halte bis anhin kaum Platz hatten.

WÖCHENTLICHE DOPPELSEITE ⁄ Dieser 
Entwicklung will die Stiftung Mercator 
Schweiz zusammen mit der Gebert Rüf 
Stiftung entgegentreten. Sie  über-
nehmen die Finanzierung einer exter-
nen Fachredaktion, die wöchentlich eine 
Doppelseite ‹ Wissen › für die Pendler-
zeitung ‹ 20 Minuten › produziert.

Aufgebaut und geführt wird die Re-
daktion durch Beat Glogger, einem be-
kannten und mehrfach preisgekrönten 
Wissenschaftsjournalisten. Im Team sind 
weiter Alice Kohli und Fee Riebeling, 
beide Master in Journalism. Die eine hat 
vor dem Einstieg in den Journalismus 
Physik studiert, die andere Kulturwissen-
schaften. « Eine ideale Kombination », 
sagt Beat Glogger. Er gehörte 14 Jahre 
lang der Wissenschaftsredaktion des 

Schweizer Fernsehens an, moderierte 
dort die Sendung MTW und leitete diese 
auch mehrere Jahre.

EIN SPANNENDES ABENTEUER ⁄ Die Hin-
tergründe der beiden Journalistinnen
zeigen, wie  breit das Spektrum von Wis-
senschaft werden soll. « Wir sind uns 
aber bewusst, dass wir für ein flüchtig 
gelesenes Medium schreiben », sagt 
Glogger. Darum setzt die Redaktion ganz 
bewusst auf populärwissenschaftliches 
Infotainment. Das Publikum soll sich 
emotional angesprochen fühlen. Es soll 
insbesondere vermittelt werden, dass 
Forschung und Wissenschaft ein span-
nendes Abenteuer sind, und dass die 
Schweiz auf ihre Leistungen in diesem 
Gebiet durchaus stolz sein kann.  

« Was jedoch nicht heisst, dass wir 
die journalistische Objektivität verlieren 
würden », sagt Glogger. « Wir werden 
die Wissenschaft auch kritisch beleuch-
ten und nach ihrer Relevanz für die 
Öffentlichkeit fragen. » 
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Wöchentlich berichtet eine Fachredaktion auf
zwei Seiten aktuell, unterhaltsam, publikums-
nah und mit Schweizer Bezug über Wissen-
schaft. Damit wird der Austausch zwischen 
Wissenschaft und Öffentlichkeit ermöglicht, 
vor allem sollen  junge Leserinnen und Leser 
erreicht werden. Eine niederschwellige und 
attraktive Wissenschaftskommunikation wird 
durch die Verschmelzung von Wissenschafts-
information und Unterhaltung erreicht. 
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